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市场营销专业人才培养方案 

一、专业名称  

市场营销专业（Marketing Majors） 

专业代码：120202 

二、培养目标  

培养德、智、体、美全面发展，掌握管理学、经济学、市场营销学的

基本理论和基本知识，具有较强的推销能力、市场调查与预测能力、公关

社交能力、国际市场拓展能力、广告策划和商务谈判能力，能够在工商、

外贸、金融、保险、证券、旅游、房地产等企事业单位从事企业营销管理、

客户资源管理、网络营销管理、营销策划、营销诊断、市场调查和咨询等

工作或在学校从事市场开发、预测、管理及教学科研工作的应用型高级专

门人才。 

三、基本规格 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

1．系统掌握市场营销的基本理论和方法； 

2．熟练掌握市场调研方法，顾客行为分析方法，商务谈判和市场开发

技巧，具有营销战略制定能力和营销活动策划能力； 

3．熟悉营销理论的发展动态，熟悉国内外的经济政策和法规，具有经

济形势分析与判断能力； 

4.具有较强的语言与文字表达能力，计算机应用能力，良好的人际沟

通和团队协作能力； 
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八、毕业基本要求 

课程分类 学分要求 
合计 

课

程

类 

通识课 34.5 

148.5 

学科基础课和专业课 84 

专业拓展课程（选修） 22.0 

文化素质教育课 8.0 

实

践

类 

入学教育、军训 1.0 

34.5 

俱乐部制体育 2.0 

大学生体质健康测试 0.5 

毕业教育 0.5 

专业或公益劳动 2.0 

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论课程论文 1.0 

思想道德修养与法律基础、毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论社会实践 
3.0 

专业社会实践 1.0 

课程与专业综合实习（市场营销调研、市场营销策划、市

场营销专业综合实习、跨专业综合仿真模拟实验） 
5.0 

科研训练与课程论文（设计） 2.0 

创新创业实践 2.0 

《大学生心理健康教育》实践教学 0.5学分；《形势与政策》、

《大学生就业指导》、《创业基础》、《军事理论教育》实践

教学各 1.0 学分 

4.5 

毕业实习、毕业论文（设计） 10.0 

合    计 183 
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九、课程设置与教学进程一览表 

表Ⅰ  必修课课程设置与教学进程一览表                                                                                市场营销专业 

课程 

类型 

课程 

代码 
课程名称 学分 

学    时 各 学 期 学 时 分 配 
开课单位 

总学时 理论 实验 一 二 三 四 五 六 七 八 
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小    计 34.5 584 560 24 196 204 56 104 0 16 8 0  

学科

（专

业）

基础
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块 CX065147 农产品贮藏加工学 2.0 32 26 6 6 食品学院 

CX075465 电子商务法 2.0 32 32 0 

7 

经济合作社 




